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В 2013 году в Республике 
Беларусь планируется 
начать применение 
акцизных марок 
с RFID-интерфейсом 
для алкогольной 
продукции. Это решение 
базируется на успехе 
внедрения в 2005 году 
акцизных марок 
для алкоголя и табака, 
а также контрольных 
марок для неподакцизной 
продукции 
c дополнительным 
защитным элементом. 
Опыт введения 
контрольных знаков 
оказался очень 
успешным и выгодным 
как для государства, 
так и для компаний-
производителей. 
Подробнее об этом 
рассказала коммерческий 
директор РУП «Минская 
печатная фабрика 
"Гознака"» 

Людмила ВИТКЕВИЧ. 

стр. 0000015 

вырос в 2,7 раза, а объем легально 
производимого белорусского пива 

увеличился в 1,7 раза 
ной, если н 

бизнеса 
Исторически так сложилось, что в Белоруссии, 

входившей в состав Советского Союза, не разрабаты­
вались защитные технологии. 

После распада Советского Союза в нашем государ¬
стве не существовало стабильной законодательной 
системы, в том числе в области всего защищенного до¬
кументооборота. Не было опыта по разработке и изго­
товлению бланков строгой отчетности. Все пришлось 
вновь созданному «Гознаку» делать практически 
с нуля, используя опыт наших ближайших соседей. 
15 лет назад в момент создания «Гознака» складыва­
лась ситуация, когда наряду с динамично развиваю­
щимся реальным сектором экономики процветало не¬
законное, «теневое» обращение почти всех категорий 
товаров. Это — выпуск на предприятиях неучтенной 
продукции, завоз отдельными импортерами неучтенно¬
го «серого» импорта. И как следствие, появление на то¬
варном рынке фальсифицированной, контрафактной 
продукции. С 2002 года стала функционировать система 
защищенного документооборота ТТН и ТН, включаю¬
щая в себя производство бланков строгой отчетности, 
а также ведение их учета в электронном банке данных. 
Однако вскоре на рынке появились образцы поддельных 
накладных на товары. 

Контрольный знак 
В 2005 году в целях обеспечения сокращения неле¬

гального, «теневого» оборота товаров и защиты инте¬
ресов граждан республики была введена маркировка 
отдельных видов товаров контрольными (идентифика­
ционными) знаками. 

Важно отметить, что контрольный знак (контроль­
ная марка) — это не акцизная марка. Контрольный 
(идентификационный) знак — это защищенная от под¬
делки самоклеящаяся этикетка, наносимая на каждую 
единицу произведенного или ввезенного в страну товара, 
подлежащего маркировке, или его упаковку. Он имеет 
уникальный идентификационный номер. Контрольный 
знак является своеобразным фискальным паспортом ка¬
ждой единицы товара. 

Производитель платит только за марку и не является 
плательщиком акциза маркированного товара. 

Государственный 
учет 

Однако любая защита является малоэффектив¬
ной, если нет единой системы учета акцизных марок 

или контрольных знаков на уровне го¬
сударства. На сегодняшний день только 
в Республике Беларусь есть базы (реестры) 
учета отдельных групп неподакцизных 
товаров на уровне государства, а не от¬

дельного производителя. Конеч¬
но, создание единой системы 
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учета на уровне всей 
страны — процесс непро¬
стой и довольно новый. Но, 
как подтверждает опыт Рес¬
публики Беларусь, весьма 
реальный. 

С целью защиты потре¬
бителя и добросовестного 
производителя, повыше¬
ния имиджа конкретного 
производителя, государ¬
ства, в целях уменьшения 
незаконного, «теневого» обращения 
отдельных категорий товаров в нашей стране в 2002 году 
был разработан единый реестр всех бланков строгой от¬
четности и создана электронная база данных. Для соз¬
дания системы маркировки товаров контрольными зна¬
ками министерствами и другими заинтересованными 
организациями была разработана нормативно-законода¬
тельная база, определяющая порядок маркировки това¬
ров и обеспечивающая контроль со стороны государства 
и потребителей за реализацией маркируемых товаров. 
Был определен также перечень маркируемых товаров 
исходя из их «криминогенности», т. е. обращения на «те¬
невом» рынке. 

Порядок маркировки товаров контрольными знака­
ми предусматривает следующее: 
1. Производитель или импортер товара направляет 

заявку на приобретение контрольных знаков 
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в налоговую инспекцию с указанием необходимого количест¬
ва контрольных знаков и их вида. К заявке прилагается ком¬
плект документов, подтверждающих легальность производства 
или ввоза товара. 

2. Налоговая инспекция рассматривает заявку и прилагаемые 
документы и дает разрешение на выдачу контрольных знаков, 

которое вносится 
в электронную 
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базу данных. 
3. Предпри¬
ятия «Го¬

знака» Рес¬
публики Беларусь 

изготавливают контроль¬
ные знаки, обеспечивая их на¬

дежную защиту от подделки. 
4. После получения контрольных зна¬
ков производитель наносит их на то¬
вар в процессе производства. Импор¬
тер маркирует товар самостоятельно 
или у производителя до ввоза товара 
на таможенную территорию страны. 
5. Польза для государства, для произ¬
водителей, для потребителей. 

иагл'тлн 
CAMEL TASTK 

Пиво-воды 
Один из самых популярных напит¬

ков в мире — пиво (после воды и чая). 
Пиво потребляют больше, чем другие 

спиртные напитки. По информации 
белорусских контролирующих органов, 

значительный объем пива реализовывался в «теневом» обороте. 
Поэтому в 2005 году для обработки и апробирования системы 
в нашей стране начали маркировать контрольными знаками пиво 
солодовое, причем как импортируемое в Республику Беларусь, 
так и пиво отечественных производителей. Следовательно, были 
созданы равные условия как для импортеров, так и для отечест¬
венных производителей. 

После введения контрольных марок объем легально импор¬
тируемого пива вырос в 2,7 раза, причем из Российской Феде­
рации — в 4,1 раза. Если в 2004 году удельный вес импорти­
руемого из Российской Федерации пива составлял около 5 0 % , 
то в 2005 году — 9 0 % . 

Другие результаты введения контрольных знаков: 
• объем легально производимого отечественного пива увеличил­

ся в 1,7 раза; 
• увеличились налоговые поступления в бюджет страны в 2,2 

раза; 
• повысился контроль и учет каждой единицы производимого 

и импортируемого товара; 
• усилилась защита потребителя от поддельной и фальсифици¬

рованной продукции; 
• ощутимо возросла защита бизнеса внутри каждой страны. 

Всего в настоящее время в Республике Беларусь маркируется 
более 20 товарных групп. 
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При этом 8 0 % всех доходов государства, получаемых 
от маркировки товаров контрольными знаками, состав¬
ляют следующие категории товаров: соки, вода, пиво. 

С 2008 года все контрольные знаки на любой продукт 
вводятся только по инициативе производителей. Сейчас 
это составляет 8 единиц товара: часы, антифризы и ан-
тиобледенительные жидкости, уксус, телевизоры и др. 

Результаты 
нововведений 

В результате пятилетнего опыта Республики Бела¬
русь по введению системы маркировки отдельных видов 
товаров контрольными (идентификационными) знака¬
ми можно говорить о следующих итогах. 

Во-первых, от маркировки товаров контрольными 
знаками выиграли и легальные производители, и импор¬
теры товаров. С введением маркировки количество про¬
изводителей по всем группам маркируемых товаров уве¬
личилось с 210 до 250, а импортеров — с 6600 до 9800. 

Во-вторых, отмечается резкое уменьшение нелегаль¬
ного, «теневого» оборота маркируемых контрольными 
знаками товаров, что свидетельствует о создании эффек¬
тивного механизма контроля и регулирования отдель¬
ных товарных групп потребительского рынка. 

В-третьих, маркировка контрольными знаками по¬
зволила взять под учет и контроль каждую единицу про¬
изводимого и импортируемого товара. 

В-четвертых, произошло значительное увеличение 
поступлений в государственный бюджет от уплаты на¬
логов, осуществляемых производителями и импортера¬
ми маркируемых товаров. 

И в конечном итоге от введения маркировки товаров 
выиграл простой потребитель, так как на рынке стало 
значительно меньше фальсифицированной, контра¬
фактной продукции. 

Контрольный знак — это возможность для государ¬
ства полностью реализовать свою миссию регулятора 
рынка, защитника законных прав и интересов своих 
граждан в потребительской сфере. Это новый уровень 
гарантий для иностранных участников рынка в том, 
что их интеллектуальная собственность и технологиче¬
ские достижения будут защищены. 

Юниграмма 
Успеху внедрения защиты потребительского рын¬

ка контрольными знаками способствовала разработка 
и производство предприятиями «Гознака» Беларуси 
уникального, не имеющего аналогов на постсоветском 
пространстве средства защиты юниграммы. 

Юниграмма совмещает в себе защитные свойства ла¬
тентных изображений и внешнюю привлекательность 
голограммы. Латентные изображения придают голо¬
граммам новые уникальные качества, что обеспечива¬
ет легкость, а главное, однозначность их проверки. Это 
многослойный материал, который может содержать 

более 10 степеней защиты. Юниграмма используется 
для защиты бланков строгой отчетности: акцизных ма¬
рок, контрольных знаков, товарно-сопроводительной 
документации, проездных билетов и другой продукции. 

Акцизные марки на табак с использованием юни-
граммы были введены в 2006 году. Честно говоря, произ¬
водители табачной продукции активно сопротивлялись 
введению новой акцизной марки. Жаловались на то, 
что она плохо приклеивается к этикетке, сложно прове¬
ряется. Один из главных аргументов — табак очень де¬
шевый, а данная мера приведет к увеличению его стои¬
мости для потребителя. 

Однако опасения производителей не подтвердились. 
В результате введения акцизных марок объем производ¬
ства увеличился в 1,6 раза. Это указывает на рост актив¬
ности потребителей, а также на снижение роли теневого 
рынка табачной продукции. 

Преимущества юниграммы: 
• не требует специального дорогостоящего оборудо¬

вания, так как скрытое изображение, заложенное 
в юниграмме, можно увидеть при естественном осве¬
щении с помощью поляроида; 

• простота идентификации; 
• надежная защита от имитаций и копирования, по¬

скольку технология юниграммы уникальна; 
• доступная стоимость определителя подлинности. Оп¬

ределитель подлинности доступен по цене любому 
потребителю — это 1-2 доллара в зависимости от ис¬
полнения; 

• народный контроль. Любой потребитель, приобретая 
маркированную контрольным знаком продукцию, 
может на месте покупки в реальном режиме времени 
убедиться в легальности, а значит — и в качестве приоб¬
ретаемых товаров, имея совершенно простой прибор — 
идентификатор скрытого изображения. Контролирую¬
щим органам идентификатор выдается бесплатно. 
Сегодня юниграмма, основной элемент защиты кон¬

трольного знака, уже используется для защиты более 
23 видов потребительских товаров, в защите акцизных 
марок, ТТН, дипломов об окончании высших учебных 
заведений, проездных документов. А также есть приме¬
ры использования юниграммы в странах бывшего СССР, 
например лотерейных билетов в Узбекистане. 

Акцизные марки 
с RFID-метками 

В конце 2009 года стартовал новый проект. Это — 
создание системы организации и контроля за оборотом 
алкогольной продукции с использованием логистиче¬
ских этикеток и акцизных марок с RFID-интерфейсом. 
В международной практике на государственном уровне 
аналогичные системы пока не используются. Возможно, 
именно в Республике Беларусь будет реализован первый 
в мире проект такого рода. 

Система основана на применении единой IT-плат- I 


